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Presentacion

Este manual nace de la conviccién de que el disefio grafico no puede com-
prenderse inicamente como préctica técnica ni como ejercicio estético aisla-
do, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la interseccién
entre cultura, comunicacién y tecnologfa. La obra que el lector tiene entre sus
manos propone un recorrido sistemdtico por los fundamentos teéricos, his-
téricos y proyectuales del diseno, articulando tradicién académica y prictica
profesional contempordnea.

El objetivo de este libro no es ofrecer un compendio superficial de tenden-
cias ni un manual exclusivamente instrumental. Se ha concebido como un
texto formativo de nivel universitario, orientado a proporcionar herramientas
conceptuales sélidas que permitan al estudiante analizar, interpretar y produ-
cir disefio con rigor critico. La estructura progresiva —desde fundamentos
semiéticos y morfolégicos hasta identidad visual y entornos digitales— res-
ponde a una légica pedagdgica que integra teoria y prictica.

A lo largo de los capitulos se abordan dimensiones esenciales del disefio: la
comunicacién visual como proceso estructurado, la semidtica como marco
interpretativo, la composicién como organizacién perceptiva, el color como
fenémeno fisico y cultural, la tipografia como sistema morfolédgico y la iden-
tidad visual como construccién estratégica. El texto incorpora aportaciones
de autores fundamentales en teoria del diseno, psicologia de la percepcién y
estudios de medios, situando la prictica proyectual dentro de un marco aca-
démico reconocido.

En un contexto caracterizado por la digitalizacién, la multiplicacién de
imdgenes y la transformacién constante de los soportes, el disehador contem-
pordneo necesita algo mds que habilidades técnicas. Requiere capacidad de
andlisis critico, comprensién histérica y responsabilidad ética. Este manual
aspira a contribuir a esa formacién integral, ofreciendo no solo contenidos
tedricos, sino también actividades pricticas, estudios de caso y recursos com-
plementarios que faciliten el aprendizaje auténomo.

La obra adopta una perspectiva sistémica del disefio. Los elementos visuales
(forma, color, tipografia o espacio) no se estudian de manera fragmentada,
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sino como componentes interrelacionados dentro de estructuras comunicati-
vas mds amplias. De este modo, se pretende superar la dicotomia entre crea-
tividad intuitiva y fundamento tedrico, integrando ambos dmbitos en una
préctica consciente y argumentada.

Finalmente, este libro se concibe como herramienta abierta. El disefio es
disciplina dindmica y en transformacién permanente; por ello, los contenidos
aqui desarrollados deben entenderse como base sélida sobre la cual el lector
podrd seguir construyendo conocimiento y experiencia profesional.

Los autores confian en que esta obra contribuya a formar disenadores ca-
paces de comprender el impacto cultural de su trabajo y de ejercer su practica
con rigor, sensibilidad y responsabilidad. Este manual ha sido disefiado como
recurso docente para asignaturas de Grado y Mdster vinculadas al dmbito del
disefo, la comunicacién y las industrias culturales, integrando teorfa acadé-
mica, prictica proyectual y aprendizaje auténomo.

Las imdgenes incluidas en este manual han sido elaboradas especificamente
para fines diddcticos mediante herramientas de inteligencia artificial genera-
tiva, bajo la direccién y supervisién de los autores. Su funcién es ilustrar con-
ceptos tedricos, ejemplos visuales y aplicaciones pricticas del disefio grifico
desarrollados a lo largo de la obra. Todas las imdgenes han sido seleccionadas,
revisadas y contextualizadas académicamente por los autores para garantizar
su coherencia con los contenidos docentes y los objetivos formativos del
manual.

1. Objetivos de aprendizaje

* Objetivo general:
Desarrollar competencias para analizar, interpretar y producir disefio
gréfico desde una base tedrica, metodoldgica y aplicada.

* Objetivos especificos:
—Comprender el diseno como proceso proyectual.
—Analizar sistemas de comunicacién visual.
—Aplicar principios de composicién y percepcion.
—Ugilizar el color de forma estratégica.
—Disenar sistemas tipogréficos coherentes.
—Desarrollar proyectos de identidad visual.

2. Competencias
¢ Generales
—CGl1: Pensamiento critico.

—CG2: Resolucién de problemas.
—CG3: Comunicacion efectiva.
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* Especificas
—CE1: Dominio del lenguaje visual.
—CE2: Aplicacién de principios compositivos.
—CE3: Uso del color.
—CE4: Tipografia funcional.
—CES5: Desarrollo de identidad visual.

3. Resultados de aprendizaje

El estudiante serd capaz de:
—RA1: Analizar mensajes visuales desde la semiética.
—RA2: Aplicar principios de disefio en proyectos.
—RA3: Disenar composiciones coherentes.
—RAA4: Desarrollar identidades visuales.
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