Indice

PreSentaCiOn . ccuueueueeeeiieeeieiiiiiiiieeeeeeeeeererrreeeeeeeeeeresssssnreeeeeeseanes 9

PRIMERA PARTE
Estudios sobre consumo y précticas culturales
en las comunidades universitarias

1. El rol de la comunicacién publica de la ciencia en la vocacién
de los investigadores,
por Abad Enriquez Rodriguez; Lucila Hinojosa Cérdova

TREPOAUCCION. ...t
MELOAD ...
Resultados y discusion

Conclusiones.................
Referencias bibliograficas. .............ococovevvvueucioinniciinneciine, 38

2. El disefio editorial como factor critico en los patrones de consumo
de medios impresos entre estudiantes universitarios,
por Erika Maria Lizdrraga Trevifio.................c.ccccceevvicciccnnnn. 39
THEFOAUCCION ...
Consumo Cultural
El consumo cultural en las universidades: un estudio antecedente ....43

Definiciones en torno al disefio grafico..............cccovcevvnienecncnne. 45
Diferencia entre disenio grdfico y disenio editorial............................ 46
OF70S CONCEPLOS ... 46

El diseno grdfico y la importancia del mensaje como factor critico
en medios impresos
MEtOdo ...
Guia de preguntas para los focus group
RESUILAADS ...




Consumo cultural, educacion, seguridad y salud: abordajes... L. Hinojosa (coord.)

Andlisis y diSCUSION. ...t 54
CONCIUSIONES. ...t 56
Referencias bibliograficas.................coccvoveiveccieineciieieece. 59

3. Los usos culturales de la radio: un estudio de la apropiacién de
los valores de la identidad universitaria en programas de Radio

UAT, por Lorena Guerrero Ortig.............cccccovecieeiiciieiiiennn. 60
TREPOAUCCION. ...t 60
Algunos antecedentes sobre el estudio de la identidad desde la
COMUNICACion y la cultura..................cccccoecveciiciiciiciic, 61
El estudio de la identidad universitaria....................cc.cocvvveuvnnn... 63
El estudio de la radio universitaria y la identidad cultural.............. 63
Objetivos e hipdtesis de estudio....................ccccovovevvcininaecnnn. 65
Justificacion del estudio .....................cccccovovveeiiiiniieii, 66
Limitaciones y delimitaciones ..................c.ccccccovevvcininineccnne. 66
Los valores en las organizaciones vistas como una entidad valoral....67
Tipologias de valores....................ccccooooeeeicinineeiieeeciee, 68
Construccion y transmision de valores de identidad cultural en

1S UNGVETSIAAAES. ..., 70
El andlisis del discurso como herramienta para estudiar la apropiacion
de una identidad...................cccocceviveeiiiiiiiiiiieiiee e 73
MELOAD ... 74
Resultados: la apropiacion en el discurso de los estudiantes en Radio
UAT ..ottt 78
La situacion sociocultural de los estudiantes y la apropiacion

de 105 Valores UAT ...........cccueeeeeieeciieiiieeieieeeeeeeeeee e 79
El marco axioldgico (de valores) de la Universidad......................... 81
Radio UAT y el deber ser en la transmision de valores UAT ............ 82
Las huellas valorables en el discurso de los estudiantes

€1 Radio UAT ... 83
Los estudiantes y la prictica del desapego........................................ 84
La situacion sociocultural y el efecto en la apropiacion de los valores
UAT ..ottt 85
CONCLUSIONES........ccciieeeiieeeiieeecieeeeeeeeee et 87
Nuevos temas para investigar o una agenda para futuras
ITVESEIGACIONES ...ttt 89
Referencias bibliogrdficas................coccvoveiveccoiiineciieeec, 90

6 © Editorial Comunicacién Social



Indice

4. El deporte y el uso del tiempo libre en una comunidad

universitaria, por Victor Hugo Gomez Garza................................ 92
TREPOAUCCION. ... 92
Las prdcticas culturales...................ccccccoveieeccoieeeciieieeccn. 95
El deporte como prictica cultural...................ccccooooeeevininienacnnn. 96
El consumo y prictica del deporte en las universidades.................... 96
Estudios antecedentes en la UANL............cccccouvvecievciieeiieeaiaennn.. 99
MELOAO ..o 101
Resultados y discusion.................ccccooevveccoiivcciieeeciice 102
CONCLUSIONES.........cceeeeeeieeeecieeeeieeeeeeeeeeee et 108
Referencias bibliograficas...............ccccovvioieivcciiiieciiie 110

SEGUNDA PARTE
Comunicacidén y tecnologias aplicadas a la educacién

5. Desarrollo de habilidades digitales para la apropiacién tecnolégica
en la formacién de docentes con apoyo de objetos de aprendizaje
abiertos (Open Learning Objects [OLO]),

por Yolanda Berenice Sanchez Gonzilez; Monica Goncalves Losa;

Maria Rosalia Garza GUZman................cccoeeeeiicieeeiiieieesieneennnnn. 113
Introduccion y estado de la cuestion...................cccccooevvcuvnnnnnne. 113
Material y métodos ..............ccccoovvecioiniieciieecieeee 116
Andlisis y 1esultados.................cccooooveiinieiiiiiecieee 117
Utilizacion de los objetos de aprendizaje (OA) abiertos................. 119
Transferencia en los procesos de ensenianza .................................. 121
Discusion y CONMCIUSIONES ... 124
Referencias bibliograficas..............ccccovvvoinivcciieiecciee 128

6. Incorporacién de recursos de la Web 2.0 como elementos
innovadores de apoyo en la dindmica docente,

por Sergio G. 1orres FIOTes ..o 129
TREPOAUCCION ... 129
La educacion y las redes telemdticas....................ccccoovvcucnnnne. 130
LA UWEH 2.0.......oooeeeeeeeeeeeeeeeeee e 132
La World Wide Web como plataforma......................cccccveenc. 132
MELOAD ..o 134
Resultados y discusion 135
CONCLUSIONES.........ccviieeeiieeeiieeeeieeeeeee e 136
Referencias bibliograficas...............cccovvvoinivcciiiieccie 137

http://www.comunicacionsocial.es 7



Consumo cultural, educacion, seguridad y salud: abordajes... L. Hinojosa (coord.)

TERCERA PARTE
Seguridad y salud en la comunicacién social

7. Percepcién y delitos de alto impacto en la sociedad mexicana:
una década de inseguridad,
por Patricia Liliana Cerda Pérez; José Gregorio Jr. Alvarado Pérez;

Emma Cerda PEreg ........cuooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 141
THEPOAUCCION ... 141
Conceptos y realidades....................coccccovevecioinieciiaieecn. 142
Construccion y evolucion de la percepcion.....................ccccuc... 146
El incremento de la inseguridad dentro de la percepcion y la realidad
Ae [0S MEXICATIOS ... 148
Evolucion de la percepcion: 2010y 2011 ............cccvveeeneucnnnne. 168
CONCLUSIONES........cccveeeeeieeeciieeeieeeeceee e 176
Referencias bibliograficas...............cccoovvioieivcciiieeciic 178

8. Efectos de la publicidad televisiva de los «productos milagro»
en el consumo de los usuarios,

por Maria Sanjuana Carmona Galindo.................................... 180
TREPOAUCCION ... 180
Elmarco juridico................cccccooovvecininicciieecciee, 181
La publicidad y los productos «milagro» en los medios masivos

AE COMUNICACION. ... 183
Publicidad enganosa: fendmeno mundial .................................... 185
MELOAD ... 187
Resultados y discusion.................ccccovveeccoinvcciiiieccic 188
Participacion de autoridades y organismos en defensa de

105 CONSUMIADTES ... 192
CONCLUSIONES ..o 193
Referencias bibliograficas...............ccccoevvoinivcciiiieciic 194

8 © Editorial Comunicacién Social



