Sumario

1. Exordio: nace el Trust.....cccocervivueniniinicrcniinicnicnciicicnnenees 9
2. De partido o de empresa. Acotaciones a un falso debate ..... 19
2.1. Por el mercado y por la politica.....................c.c.ccc....... 20
2.2. Manuel Maria de Santa Ana, un empresario periodistico
del siglo XIX ..o 26
2.3. Yde nuevo el dilema..................cccoeovvevciaininiiannnn. 35
3. La industrializacién del periodismo...........ccoevvvevrrivnnennnnes 41
3.1. Las condiciones legales y el auge
del mercado periodistico................ccoocvvvinviiniiiiiiic, 42
3.2. Un nuevo piiblico: el protagonismo de las clases
POPULATES ... 47
3.3. Nuevas formas de competir: el sensacionalismo ................ 49
3.4.  El periodismo profesional..................ccccccvvevnvvninncni 59
3.5. Los vendedores del periddico, la otra llave del negocio....... 62
3.6. La importancia del anuncio....................ccccoovveeecunn.n. 69
4. La irrupcién del primer Trust periodistico..........cceevueunenene 75
4.1. La prensa en el nuevo siglo...............c.cccocevvevcnincnnen. 75
4.2. La Sociedad Editorial de Espana,
primer gran monopolio periodistico.................ccoecvevvnnenn 79
4.3. Trasfondos politicos de una operacion societaria ............... 81
4.4. La crisis de El Liberal o la crisis de rentabilidad............... 86
4.5. La logica del Trust: intervenir el mercado,
presionar en la politica................cccccovvvoincinciiiiiiiii 91
4.6. Dias de vino y r0sas.............ccocceveecinecineinieiiee 98



El Trust A. Laguna-Platero; EA. Martinez-Gallego

5. El cambio de tendencia y el impacto de la guerra.............. 105
5.1. Los primeros sintomas de crisis................c.c.cccoccoveveunne. 105
5.2. La coyuntura bélica: la carestia del papel....................... 107
5.3. La intervencion del Estado: el rescate de la prensa.......... 109
5.4. La ruptura de El Imparcial.....................c.cccccccceec. 116
5.5. Deudas y deudos.................cccccccovvciiciniini 119

6. La reconversién: nace la Sociedad Editorial Universal....... 131
6.1. ;Quién compra unm trust? ............cceeeeeevecveeneenreeenenn, 131
6.2. Elfiasco de Luca de Tena ..................ccccooveeeucecinnnn. 134
6.3. De espanola a universal. La reorganizacion
de la sociedad......................ccccccoovviiiiiiiiiiiiiiiiie 143
6.4. Manuel Busquets, el nuevo capitin
de la industria editorial..................cccoccovvvoineineiniai. 148

7. El éxito de los nuevos gestores ..........cccevvueviruciiuciiuciincnnns 157
7.2. La Sociedad Editorial Universal, la gestion al detalle..... 168
7.3. Contabilidades y apuntes de los periddicos provinciales... 178
7.4. La publicidad como objetivo ...................c..cccccunuuc.. 186
7.5. Heraldo de Madyid, el mds vendido.............................. 193
7.6. La dura competencia .................c.ccccccveevninnnniann, 203

8. El compromiso republicano..........cccecevvvrvueveninnicnucncnnns 211
8.1. Contra la dictadura ...................cccccocvvuevvincnacnne. 211
8.2. Entre la politica y el negocio: el impacto de la crisis........ 217
8.3. La Sociedad Editora Universal y la Repiiblica:

UNL POSICIONAMNIENTO ... 227
8.4, S0l05 .. 239
Epilogo: El fin del primer gran grupo de prensa popular........ 251

Fuentes y bibliografia .........cccccecevevenieniininincncniniciicncnnnn, 257



